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Wazonik

Zz gozdzikami.
Zamiast
wstepu



Pierwsza figurka w mojej kolekcji pochodzi z rodzinnych zaso-
béw. Stata niegdys na fortepianie mojego Ojca w domu dziad-
kéw. Zachowalo sie nawet zdjecie, rozmazane i niewyraZzne —
czarna lakierowana skrzynia pigknego instrumentu, a na niej
mala filigranowa figurka i krysztatlowy wazonik z... gozdzikami
oczywiscie. Ta figurka to stynna ,Grzybiarka” zwana tez ,Damg
z koszykiem” zaprojektowana przez Zbigniewe Sliwowska-
-Wawrzyniak w 1957 roku. Kolekcja rozrastata si¢ powoli — poja-
wity sie ¢mielowskie koty i r6znej masci ptactwo, watbrzyskie
pingwiny i liski, potem barwne patery, a z czasem dekorowa-
ne ,drapanym” ornamentem serwisy. Tak rozpoczela sie moja
przygoda z polskim wzornictwem lat pig¢dziesigtych. Przygoda,
ktéra z niewinnej kolekcjonerskiej praktyki uczynita przedmiot
badan naukowych, uwieniczonych pracg doktorska poswiecong
polskiej ceramice doby ,odwilzy” (promotor: prof. uw Anna
Sieradzka, 2000).

Kiedy rozpoczynatam badania, polska sztuka uzytkowa tego
okresu wiasnie nie§miato wkraczata na arene kolekcjonerskich
pasji. Stopniowo powiekszala sie¢ grupa milosnikéw designu,
ktérzy odkrywali urode zapominanych, zepchnietych do lamusa
przedmiot6éw. Potocznie okreglano je mianem ,pikaséw”. , Pika-
sy” miaty swego ojca oczywiscie w osobie najstynniejszego, naj-
bardziej rozpoznawalnego artysty xx wieku Pabla Picassa. Hasto
»pikasy”, ktére pojawilo sie w polskiej prasie okoto 1956 roku, dos¢
szybko przeszlo ,,emocjonalng metamorfoze”. Poczatkowo ,pika-
sowanie” bylo oznaka nowoczesnosci i otwartosci na ptynace
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,Dama z koszykiem”
(,Grzybiarka), 1957
Projekt formy:

Z. Sliwowska-Wawrzyniak
Producent: ZPS , Krzysztof”
wys. 18

porcelana,

malowana naszkliwnie




Oktadka | wydania ksigzki
Polski New Look. Ceramika
uzytkowa lat 50. i 60.,
Projekt: Anna Wlaztowska
Studio Baka, Wroctaw 2011

z Zachodu nowinki, jednak wkrétce o przedmiotach ,spod znaku

Picassa” méwiono w kontekscie ironicznym czy nawet krytycz-
nym, odnoszac si¢ do powielanego powszechnie modelu aran-
zowania mieszkan i wnetrz uzytecznosci publicznej. W 2011
roku udalo mi sie wydac wlasnym sumptem zebrane w formie
albumowej publikacji wyniki badati — do rgk czytelnikéw trafit
Polski New Look. Ceramika uzytkowa lat 50. i Go. Pozycja ta wy-
pelnita znaczacg luke na rynku wydawniczym i stala sie waz-
nym elementem kolekcjonerskiej biblioteczki. Jednocze$nie, co
dla mnie samej bylo niemalg niespodzianky, ale i satysfakcja,
tytutowy , polski New Look” stopniowo wypart oswojone przez
kolekcjoneréw ,pikasy” i stat sie nowym hastem wywotawczym
dla przedmiotéw tamtych dekad.

Ksigzka, ktérg dzi§ oddajemy Panistwu do lektury, jest nows,
zmieniong, uzupetniong wersja pierwszej publikacji. Nowg tak-
ze dzieki catkowicie innej, oryginalnej szacie graficznej, w kt6ra
odziata ja Anna Pol, czytelnie wydobywajac atrakcyjne smaczki
w postaci urywkéw barwnych wspomnieni projektantéw, ekspo-
nujac ich biogramy, wyrézniajac najwazniejsze realizacje.

W tej postaci — mamy nadzieje — bedzie interesujacg lekturg
i porecznym kolekcjonerskim przewodnikiem.
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Komu zawdzieczamy okre$lenie ,New Look”?

Jest rok 1947, 12 lutego, godzina 10.30; miejsce: Paryz,
30 Avenue Montaigne. Christian Dior — juz czterdziestodwu-
letni — bardzo zdolny i ambitny mistrz krawiectwa, prezentuje
swoja pierwszg kolekcje, lansujac nowg linie: , klepsydre” z wcie-
ta talia, wyeksponowanymi biodrami i biustem. To powrét do
kobiecych ksztattéw, do ptynnych linii akcentujacych zmystows
inowoczesng kobiecg sylwetke. Zachwycona pokazem naczelna
,Harper’s Bazaar”, Carmel Snow, komentuje: ,It’s quite a revo-
lution, dear Christian! Your dresses have such a new look!”.
Kolekcja Diora wzbudzita ogromne poruszenie w §wiecie mody,
a termin ,The New Look” §wietnie korespondowal z jej charak-
terem i doskonale nadawat sie jako hasto reklamowe. Nic wiec
dziwnego, ze wkrétce zadomowit si¢ jako etykieta dla wszelkich
nowatorskich poczynan designerskich. W odniesieniu do cera-
miki po raz pierwszy uzyla go Dora Billington, zamieszczajac
w 1955 roku na famach ,The Studio” artykut po§wiecony angiel-
skiej ceramice wspdtczesnej pt. The New Look in British Pottery.
Wyraziste promocyjne hasto ,new look” wykorzystat réwniez
Philip Rosenthal w swojej kampanii reklamowej w 1955 roku,
prezentujac nowe wzory na tamach ,Vogue Export”.

I tak oto rok 1947 uznawany jest za poczatek nowego sty-
lu w historii europejskiego wzornictwa okres§lanego mianem
,New Look”l. Wtedy to §wiatem ksztaltéw zaczyna rzadzi¢ or-
ganiczna, miekka linia, kréluja asymetria i abstrakcyjny desen
w czystych, zywiotowych kolorach. Fascynacja biomorficznymi
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Serwis do kawy ,,Form 1982”
Projekt formy: H. Loffelhardt
Producent: Arzberg, Niemcy
porcelana, kalka podszkliwna

ksztaltami nie zrodzila si¢ jednak nagle, jej poczatki siegaja lat

trzydziestych xx wieku. Prekursorami nowego stylu byli archi-
tekci i designerzy: Eero Saarinen, Charles Eames, Alvar Aalto,
Wilhelm Kage. Nie bez znaczenia dla jego rozwoju byty osiag-
niecia wybitnych artystéw: Hansa Arpa, Henry’ego Moore’a,
Constantina Brancugiego, Joana Mir6, Salvadora Dalego, Pabla
Picassa, Fernanda Légera, za$ miejscem europejskich narodzin
stylu i pierwszych konfrontacji stata sie 1x Miedzynarodowa
Wystawa Sztuk Dekoracyjnych, Nowoczesnych Form Przemy-
stowych i Architektury, czyli drugie powojenne mediolanskie
Triennale w 1951 roku, a prawdziwy sukces ,styl organiczny”
odniést na kolejnym mediolaniskim spotkaniu w 1954 roku?.

Sytuacja wzornictwa ceramiki w konicu lat czterdziestych
xx wieku przedstawiala sie podobnie w wielu krajach europej-
skich. Rozpoczynano proces odtwarzania zaplecza techniczne-
go, starano sie intensyfikowad produkcje i rozszerzad oferte,
bazujac na starych, sprawdzonych wzorach. Pionierskim poczy-
naniom pierwszych lat powojennych, podobnie jak w Polsce,
towarzyszyl zapat, jednak w pojattariskiej Europie Zachodniej
sowicie wspierany przez fundusze z planu Marshalla, ktére
sptywaly zaréwno na amerykanskich sojusznikéw, jak i poko-
nane Niemcy. Budzjca sie do ,nowego zycia” Europa poznawata
szczodrze eksportowane ze Stanéw Zjednoczonych najrozmait-
sze dobra, od nylonowych poniczoch po najnowsze osiggniecia



techniki. Powoli rozkrecala sie spirala popytu na modne nowo- .Chart’, 1958
s . . . L, . Projekt formy:
$ci, ksztaltowalo sie oblicze spoteczenistwa konsumpcyjnego. | tomaszewski

Producent: brak sygnatury
(ZPS ,Tutowice”)
mi wzornictwa. W ceramice jego recepcja przebiegata niejako ~ wys.17

porcelana, szkliwiona

New Look — ,Nowy styl” — zawladnat wszystkimi dziedzina-

dwutorowo, pierwsze zwiastuny obserwowa¢ mozna bylo gtéw-
nie w poczynaniach pokolenia mtodych artystéw i w prowadzo-
nych przez nich eksperymentach na skale matego studia. Waz-
nym inspirujacym bodzcem staty si¢ dziatania artystycznych
autorytetéw: ceramiczne kreacje Picassa w warsztacie w Vallau-
ris, projekty Fernanda Légera, wspdlne przedsiewziecia Joana
Miré i Josepa Llorensa i Artigasa.

Drugi nurt to projektowanie nowych form na potrzeby pro-
dukcji fabrycznej. Tu na gruncie europejskim najbardziej eks-
pansywnymi rzecznikami New Look stali si¢ przedsiebiorcy nie-
mieccy, wsrdéd ktérych niewatpliwie najwazniejsza role odegrat
Philip Rosenthal junior.
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Serwis do kawy ,,Form 2000”, 1954
Projekt formy: R. Loewy
Producent: Rosenthal, Niemcy
porcelana, dekoracja

stalodrukowa

Niemiecka prezentacja na mediolaniskim Triennale w 1951

roku poniosta kleske, firma Rosenthal w ogéle nie zostata zakwa-
lifikowana przez jury, a eksponowane wyroby, projekty takich
znakomito$ci jak Wilhelm Wagenfeld czy Hermann Gretsch,
nie wzbudzily zainteresowania. Jeszcze w tym samym roku Ro-
senthal wprowadzit do produkcji pierwszy ,nowoczesny” ser-
wis o ksztattach odpowiadajacych nowym trendom — zestaw
do mokki ,Oval” Rudolfa Lungharda, ktérego ,awangardowa
ekscentrycznos$¢” przejawiata sie m.in. w ozdobnych uchwytach
o skomplikowanym profilu. Prawdziwy sukces firma odniosta
w 1953 roku, wprowadzajac na rynek pierwsze dwa z czterech
serwis6w zaprojektowanych pod szyldem §wiatowej stawy ame-
rykanskiego projektanta i stylisty Raymonda Loewy’ego3. Serwis
,Form E” opracowal wspétpracownik Loewy’ego, Richard La-
tham, za$ fason ,Exquisit” (w usa oferowany pod nazwg ,Con-
tinental”) — sam mistrz Loewy. Nowe propozycje Rosenthala,
wpisujac sie w klimat New Look, nawigzywaly jednak do trady-
qji i, co podkreslali niemieccy krytycy, stawialy na funkcjonal-
nos¢. Najwigksza furore zrobit ostatni z zaprojektowanych na



zlecenie Rosenthala przez Biuro Projektowe Loewy’ego serwi-
s6w, zaprezentowany w pelnej wersji na targach w Hanowerze
w 1954 roku fason ,Form 2000”. Tu nie byto juz mowy o bio-
morficznych kraglosciach — proponowano forme prosta, lecz
niepozbawiong dekoracyjnej linii, wykorzystujacg bliski stylowi
lat piecdziesiatych ksztalt klepsydry. ,Form 2000” cieszyt sie
ogromnym powodzeniem i produkowany byl nieprzerwanie
do 1978 roku, opracowano dlan okoto 165 wariantéw dekoracji.

W pierwszej polowie lat pie¢dziesigtych firma Rosenthal sta-
rala si¢ réwniez zmodyfikowac swoja oferte galanteryjna, przy-
gotowujac kolekcje nowych wzoréw, ktére opracowywali m.in.
Beate Kuhn, Hans Wohlrab, Fritz Heidenreich, Klaus Bendixen.
Byty to przede wszystkim nowe formy wazonéw o nieregular-
nych, asymetrycznych ksztaltach, miekko profilowanych wy-
lewach, niekiedy z azurami. Nowym ksztaltom towarzyszyla
odpowiednia malarska dekoracja: preferowano surrealistyczne
malunki zwierzat w duchu Mir6 i delikatne abstrakcyjne de-
senie. Jednak prawdziwym strzalem w dziesiatke okazato sie
zaproszenie do wspdtpracy znakomitego francuskiego ilustra-
tora Raymonda Peyneta, ktérego rysunki z serii ,zakochanych”
— urokliwe postaci chtopca w meloniku i panny z koriskim ogo-
nem - zagos$cily na réznych formach naczyniowych, od wazo-
néw przez talerzyki i paterki po puzderka.

Wazoniki i talerzyk, lata 60. XX w.
Projekt dekoracji: R. Peynet
Producent: Rosenthal, Niemcy
wys. 15,5; 20; $r. 19

porcelana, dekoracja stalodrukowa

NARODZINY NEW LOOK

[y
©



POLSKI NEW LOOK

N
o

Patera dekoracyjna,

lata 60. XX w.

Projekt dekoracji: I. Waage
Producent:

Stavangerflint, Norwegia

$r. 25

fajans, malatura podszkliwna

Amerykanskim inspiracjom zawdziecza ozywienie réwniez

brytyjskie wzornictwo ceramiczne, ktére po zakonczeniu woj-
ny i cofnieciu rozmaitych form embarga ograniczajacych lub
wrecz uniemozliwiajacych wczesniej produkcje powrdécito do
powielania sprawdzonych wzoréw. Zaréwno wysitek przelama-
nia stereotypu oczekiwan odbiorcy, jak i prébe przygotowania
form mogacych zainteresowac zagranicznych kontrahentéw
podjat jako pierwszy Roy Midwinter, wlasciciel wytwdrni por-
celany w Burslem, w stawnym z ceramicznych wyrobéw ,zagle-
biu” Staffordshire*. Podréz do Kanady i kontakty z tamtejszymi



dystrybutorami pozwolity mu zorientowac sie w najnowszych

trendach i poznaé wyroby cieszace sie uznaniem. Byly to m.in.
niezmiernie popularne w Stanach Zjednoczonych serwisy

nik

zaprojektowane przez Russela Wrighta ,American Modern
i Eve Zeisel ,Town and Country”**. Ambicja Midwintera bylo
zaprojektowanie fasonéw bliskich amerykanskim propozycjom,

Serwis ,American Modern” R. Wrighta produkowano od 1939 roku
w Steubenville Pottery, East Liverpool w Ohio. Jego biomorficzne ksztal-
ty, odstapienie od sztywnej formy mechanicznie powielanych naczyn,
zréznicowanie kolorystyczne — mozna bylo wybiera¢ w szesciu barwach
szkliw — zaskarbilo mu szybko ogromne rzesze entuzjastéw (w ciagu dwu-
dziestu lat sprzedano ponad 8o milionéw sztuk). Zob. Interior + Design
in Deutschland 1946-1960, pod red. B. Mundt, Berlin 1993, nr kat. 362,
S. 2I1-212.

¢ Zaprojektowany przez Eve Zeisel serwis ,Town and Country” od 1947

roku produkowano w Red Wing Potteries (Minnesota, usa). Forma bliski
byt on poszukiwaniom Wrighta. Projektantka zainspirowana rzezbiar-
skimi realizacjami H. Arpa nadawala naczyniom ksztalty wyprowadzone
z obserwacji natury, np. zestaw solniczka z pieprzniczka przypominat dwa
sklaniajgce sie ku sobie w braterskim uscisku pnie drzew.

,American Modern*, 1937
Projekt: R. Wright
Producent: Steubenville Pottery,

kamionka szkliwiona
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Naczynia z kolekgcji

,Town and Country“, 1945
Projekt: E. Zeisel
Producent: Red Wing
Potteries, Minnesota (USA)
kamionka szkliwiona

podjeta przez niego inicjatywa wiagzala sie réwniez z wprowa-

dzeniem nowej strategii marketingowej. W 1953 roku na brytyj-
skim rynku pojawit sie zaprojektowany przez samego Midwin-
tera fason ,Stylecraft”, oferowany jako dwudziestoelementowy
starter set, ktory uzupetnié mozna bylo wedtug indywidualnych
potrzeb. Nowy fason byt jeszcze dos¢ powsciagliwy w formie —
ksztatty imbrykéw i sosjerek nieco kubiczne, z mocnymi, pro-
filowanymi w kwadrat uchwytami, réwniez talerze ksztaltem
zblizone byly do formy kwadratu o minimalnie zaokraglonych
narozach.

Rok pézniej fabryka rozpoczeta produkcje kolejnego zesta-
wu, takze opracowanego przez Roya Midwintera, ktéry opa-
trzono nazwa ,Fashion”. Koncepcja tego modelu bliska byta
wspomnianemu serwisowi Evy Zeisel — biomorficzne profile,
miekkie wykroje wylewéw, formy wyprowadzone z kuli. ,Rewo-
lucja Midwintera”, jak zwyklo sie nazywac poczynania mlodego
przedsiebiorcy, nie ograniczyta sie jedynie do wprowadzenia
nowych ksztaltéw; znacznie wazniejsze, jak sie wydaje, byto
przygotowanie nowych dekoracji, ktére sprawily, ze wyroby fir-
my Midwinter Ltd. staly sie rozpoznawalne. Wiekszo$¢é wzoréw
zaprojektowala Jessie Tait, nieco pézZniej z wytwdrnig wspétpra-



cowali réwniez Hugh Casson i Peter Scott. Fason ,Stylecraft”

”

miat blisko sze§cdziesiat wariantéw dekoracji, za$ ,Fashion’
ponad sto trzydziesci.

Wzornictwo lat piecdziesigtych zdominowali w duzym stop-
niu projektanci z krajéw skandynawskich. To ich prace byty ob-
jawieniem mediolaniskiego Triennale w 1951 roku. Finowie zdo-
byli sze$¢ Grand Prix, siedem ztotych medali, osiem srebrnych
i cztery dyplomy honorowe®. W szybkim tempie tak Finlandia,
jak Szwecja i Dania zyskaty miano ,wzorniczych poteg”, i to
zaréwno w dziedzinie meblarstwa, w ktérym dotad prym wiedli
Wilosi i Francuzi, jak i przede wszystkim w ceramice i szkle. Ich
propozycje byty wyjatkowo trafnym melanzem aspektéw uty-
litarnych — funkcjonalnosci zaréwno obstugi, jak i produkcji —
z walorami estetycznymi — prostota, harmonig, wydobyciem
naturalnej ekspresji tworzywa. Skandynawowie przyczynili
sie do nowego odczytywania kategorii ,wyréb ekskluzywny”,

,,Sikorka”, 1960

Projekt formy:

M. Naruszewicz

Producent: brak sygnatury
(ZPS ,Tutowice”)

wys. 5

porcelana, natrysk wybierany
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»Antylopa”, ok. 1960
Projekt formy: J. Jezek
Producent: Royal Dux,

Duchcov, Czechostowacja
wys. 33
porcelana szkliwona

ktéry dotad w powszechnym mniemaniu kojarzony byt z bogac-
twem ornamentu dekoracyjnego, pokrywajacego forme, i nie-
mal obowigzkowa obecnoscig ztota. Lansowana przez nich
estetyka do rangi , przedmiotéw sztuki” podnosita wyroby uzyt-
kowe o oszczednej formie, nierzadko catkowicie pozbawionej
dekoracji.

Potentatem na rynku finskim byta wytwérnia Arabia, w kt6-
rej piecze nad wzornictwem sprawowat Kaj Franck, zas§ w Szwe-
cji palme pierwszenistwa dzierzyla firma Gustavsberg, dla ktdrej
pracowali Wilhelm Kage oraz jego uczen i nastepca Stig Lin-
dberg. O stylistyce wyrobéw Arabii przesadzil pierwszy zapro-
jektowany przez Francka zestaw, ktéry na trwale wpisat sie do
historii §wiatowego wzornictwa, komplet naczyn kamionko-
wych ,Kilta”®. Opracowywany od 1948 roku, na rynku pojawit
sie w 1952 roku. W zamysle autora miat to by¢ fason dostep-
ny dla kazdego, a wiec niedrogi, fatwy w produkcji i — co byto
nowoscig na gruncie europejskim — pomyslany jako system
naczyn do dowolnego kompletowania. Naczynia mogly petnic
wielorakie funkcje, Franck wprowadzit réwniez zasade standa-
ryzacji, np. pokrywka cukiernicy byta identyczna jak pokrywka
pojemnika na masto czy imbryka. Obok tradycyjnych okrag-
tych talerzy i miskosalaterek zaproponowat kwadratowe i pro-
stokatne naczynia. Kolejnym atutem byla tatwos¢ skltadowania
zestawu — poszczegdlne elementy doskonale ukladaty sie w sto-
sy. Purystyczne wrecz formy zyskiwaty ,humanitarny”, ciepty
charakter dzigki barwnym szkliwom. Naczynia byly jednolicie
szkliwione w pieciu kolorach: czarnym, biatym, zielonym, z61-
tym i niebieskim.

Biomorficzny charakter New Look wyraziscie zaznaczyt sie
w ofercie szwedzkiej wytwoérni Gustavsberg, ktérej pierwszym
modelem lansujagcym organiczng, miekka, wklesto-wypukta
linie byt zaprojektowany jeszcze w 1938 roku serwis ,Mjuka
Formernas” Wilhelma Kigego’. Réwniez modele Stiga Lindber-
ga — zestawy LA (kamionkowy) i LB (porcelanowy) — charaktery-
zowaly ptynna, optywowa linia i ,lisciaste” przekroje talerzy®.

O ile w projektach kompletéw stotowych mimo wszystko
dostrzec mozna pewng formalng powsciagliwos¢, o tyle w pro-
jektowaniu wzoréw przedmiotéw uzytkowo-dekoracyjnych, jak
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wazony, patery czy misy, obaj arty$ci wykazywali duzo wiek-
sza swobode. Wazony ,Vaga” Kagego o powyginanych szyjach
i falbanowatych wylewach, przypominajacych korony podmor-
skich ukwialéw, czy Lindberga wazy ,Veckla” o miekko defor-
mowanych brzu$cach i schodzacych sie ku sobie krawedziach to
kwintesencja skandynawskiego wariantu New Look. Nie tylko
jednak ksztatty fascynowaly obu twércéw, réwnie interesujaco
wypowiadali sie poprzez malowane dekoracje. Kige nie ukry-
wat swej admiracji dla Picassa i Matisse’a, za$ Lindberg obok
wysmakowanych kolorystycznie, malowanych swobodnym duk-
tem pedzla kompozycji z niemniejszym mistrzostwem rysowat
pogodne, ,literackie” scenki, ktére jako kobaltowe w kolorze
kalki zdobily wyroby Gustavsberga.

Najbardziej ekspresyjne ceramiczne formy europejskiego
New Look s3 dzietem wiloskich artystéw. Charakterystyczne dla
wioskiej produkcji bylo wyrastajace z historycznych tradycji jej
rozdrobnienie na niezliczong rzesze mniejszych i wiekszych
wytworni, ktére kierowaty swoje wyroby do grona najblizszych
odbiorcéw, raczej nie aspirujac do miana eksporteréw i nie sta-
jac do wspétzawodnictwa z wielkimi koncernami. Gdy w kra-
jach skandynawskich ceniono dazenie do unifikacji, pewnej for-
malnej jednosci, to we Wloszech zdecydowanie pielegnowano
indywidualizm i spontanicznos$¢ artystycznej wypowiedzi. Do
najbardziej znanych zaktadéw nalezaty: wytwérnia w Laveno,
nalezaca do Societa Ceramica Italiana, z ktérg wspétpracowata
Antonia Campi, i zalozona w 1896 roku fabryka Richard Ginori,
ktérej dyrektorem artystycznym byt Giovanni Gariboldi®. Cera-
miczny New Look zagos$cil w witrynach europejskich sklepéw
na przelomie 1953 i 1954 roku, stanowiac jedynie skromny uta-
mek w ogromnej masie wyrobéw, w ktérych przewazaly mniej
lub bardziej tradycyjne wzory.

Wazon ,Veckla”,

Projekt: S. Lindberg
Producent: Gustavsberg,
Szwecja

wys. 30

porcelana szkliwiona
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