‘._: domowe | KATARZYNA
Jﬁ ; ' IW JASIOLEK

l mI |l ?

| ‘
:
b ,
/ , :

i
———— Al F

Oquowcmlc:l

czyvli perfumowadnie
Sledzia

, O grafice,

;—j‘ rekiamie i handlu
AR w PRL-u

>

§19y A

ASINIDIVNH



KATARZYNA
JASIOLEK

Opakowania
czvli perfumowadnie
Sledzia

O grafice,
reklamie i handlu
w PRL-uU

MARGINESY



Copyright © by Katarzyna Jasiotek
Copyright © Wydawnictwo Marginesy, Warszawa 202I




I B2 ZE BDY
10408 o)
ofszziepodeop H SUOII0URB]T

'S |Odoum

HENVOD Zd4Z8 SL

T-\ "
[ 1

ViTropol

RESS ST TSP ss T B T
- e et esstets

dbebbinsbbnbnbdin b b

WAuuaizpomeo walogn
wAzslauzofyeideu
BIMSIRIMBIZD AQOilm

THZ NINENYED ¥

74 Gdadskie ZPZ

&

WA R

Wojewbdzkie Przedsiebiorstwo
Tekstylno-Odziezowe

LODZKIE ZAKLADY DROBIARSKIE
THL. 413 88 12

ENETIININA | PN EMieEN i ;
TILEX iins s




WST

ol |

W czasach PRL-u istnial rodzaj grafiki rownie powszech-
nej jak plakat, ale docierajacej do szerszej rzeszy odbiorcow. Niektore
jej przykiady wciaz mozemy znalez¢ w mieszkaniach i domach naszych
rodzicow czy dziadkdéw, obrazy innych mamy w gtowie. Opakowania.

ZbieraliSmy etykiety i wklejaliSmy je do zeszytow, kolek-
cjonowaliSmy opakowania po czekoladach, papierki po cukierkach. Na
szczytach meblosScianek ustawialiSmy piramidy z puszek po napojach.
Z przyjemnoscia wsypywalismy kawe, herbate i kakao do opakowan,
ktérych pierwotna zawartosS¢ dawno sie skonczyta. PiliSmy sok z woda
z syfonu w musztardéwkach, gromadziliSmy guziki i watki do wioséw
w wiekszych puszkach po chalwie z ZSRR. ZachwycaliSmy sie opakowa-
niami z Zachodu, ktére zaczely pojawiac sie w sklepach. Dzis jest inaczej.
Cho¢ zdarza nam sie czasem kupi€ produkt, bo urzekito nas opakowanie,
coraz czesciej jesteSmy podejrzliwi. Analizujemy, czy folia i plastik, ktore
budzity zachwyt kilka dekad temu, ha pewno sa potrzebne do zapako-
wania danego produktu, czy pudetko nie jest zbyt duze, czy potaczenie
réznych tworzyw nie sprawi, ze opakowanie nie bedzie sie nadawato do
przetworzenia.

Inaczej patrzymy na opakowania z PRL-u — czasu ekologicz-
nej niewinnosci. Piekne litografowane puszki nadzwyczaj dobrze zniosty
probe czasu i nadal ciesza oko. Pudetka po czekoladkach ze sztywnej
tektury przetrwaly w swietnym stanie, poniewaz doskonale nadawaty sie
do przechowywania listéw, dokumentow, widokéwek. Inne pudetka, puszki,
stoiki, butelki nie miaty juz tyle szczesScia. Jesli nie ladowaty w koszu od razu
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po rozpakowaniu i zuzyciu produktu, najpewniej trafity do kontenera na
Smieci przy likwidacji mieszkania po dziadkach czy rodzicach albo pod-
czas sprzatania piwnicy. To przeciez przedmioty bez wartosci. A jednak
sg kolekcjonerzy powojennych opakowan, ktérzy kupuja je na aukcjach
W sieci, na bazarach, w sklepach ze starociami. Sa tacy, ktérzy bez wa-
hania wyciagaja stare opakowania ze Smietnikdw, postrzegajac je jako
ciekawy i godny ocalenia przykiad powojennej sztuki uzytkowej — jesz-
cze jedna odstone rodzimego designu.

Podobnie jak logotypy, tak i wiele opakowan po latach na-
dal zajmuje miejsce w haszej pamieci. Na fotografiach w niniejszej ksigz-
ce z pewnoscia znajdziecie niejedno, ktére pamietacie. W Swietle lamp
pozowaty wiasnie takie ocalone w réznych okolicznoSciach — czasem
puste, czasem z oryginalna zawartoscia — prace projektantow i plasty-
kow, ludzi, ktorzy zajmowali sie projektowaniem opakowan w czasach
centralnie sterowanej gospodarki. W czasach niedoboru fachowcéw od
reklamy, deficytu tektury, farb drukarskich i mocy przerobowych zakta-
doéw poligraficznych. Wielu uczyto sie na wtasnych btedach, podpatrujac
z zazdroScia Zachod i tamtejsze, odmienne od naszych warunki pracy.
Préobowali nie ogladac sie wstecz — na dokonania rodzimych grafikow
przed wojna — bo przeciez powojenne wiadze z lubosScia punktowaty
réznice miedzy reklama kapitalistyczna a socjalistyczna.



Wstep 1}

Dzis trudno dociec, kto jest autorem projektow wiekszo-
Sci opakowan z PRL-u. Za niektérymi staly pojedyncze osoby, za inny-
mi — zespoty zatrudnione w spoéitdzielniach, zaktadach, zjednoczeniach.
Najprosciej jest z tymi projektami, ktére otrzymaty nagrode w jednym
z konkurséw — wowczas na tamach prasy zachowaly sie nazwiska
tworcow. Niektorzy sygnowali prace swoim nazwiskiem, ale dotyczy to
zazwyczaj jedynie etykiet zapatczanych, kopert ptyt, czasem torebek
reklamowych.

Mimo ze projektantow wiekszosci opakowan z PRL-u
nigdy nie poznamy, ta ksiazka ma stuzy¢ ocaleniu od zapomnienia ich
tworcow — tych znanych i tych anonimowych. O polskiej powojennej
grafice uzytkowej mowi sie na szczescie coraz wiecej, wielu opraco-
wan doczekata sie polska szkota plakatu, tuz za nia sa oktadki ksiazek
i znaki graficzne. Teraz czas na opakowania. Powojenni tworcy grafiki
reklamowej, w tym takze opakowan, to w moim odczuciu stabo optacani
i projektujacy po omacku herosi, ktérym nie raz zdarzato sie tworzy¢
rzeczy wybitne, do dzis zapierajace dech. Jedynie promil projektantéw
funkcjonuje w szerszej Swiadomosci. Gdy wpisuje sie w wyszukiwarke
z trudem wytuskane nazwisko, w wynikach czesto pojawiaja sie jedna
czy dwie prace, czasem tylez linijek zyciorysu, nekrolog. A czasem zu-
petnie nic.

Istnieje grupa 0so6b, ktérych praca tworcza byta mniej lub
bardziej, w zaleznoSci od zmieniajacych sie mod, zwiazana z opakowa-
niami. Ich kreatywnos¢ nie dotyczyta jedynie samego aktu projekto-
wania ani nawet pracy rzemieslniczej przy wcielaniu pomystow w zycie.
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Byta to czesto prawdziwa walka o przetrwanie — w strukturach przed-
siebiorstwa, w zimnie, w upale, w sytuacji braku podstawowych produk-
toéw, braku czasu i szacunku. Dlatego tez moja opowieS¢ o opakowa-
niach w PRL-u zaczne od opowiesci o dekoratorkach oraz dekoratorach
sklepowych wystaw i wnetrz.
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DEKORATORZY

«Dobrze i umiejetnie udekorowane

setki tysiecy wystaw w miastach

I na wsiach nie tylko pomagaja sprzedawac,
lecz Swiadcza o kulturze spoteczenstwa,
stanowiag odbicie obrazu i poziomu zycia,
ilustruja sukcesy naszej gospodarki”.

< Sam Spozywczy w Warszawie
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Zycie
Nna wystawie

Pewnego cieplego kwietniowego dnia Teresa Bancewicz?®, deko-
ratorka z Wojewddzkiego Przedsiebiorstwa Tekstylno-Odziezowego
(wpto) w Cieplicach, wsiada wraz z mieszkancami okolicznych miej-
scowosci i turystami do pPks-u. Pod pacha ma duza plansze przygoto-
wana z mysla o pierwszomajowej wystawie sklepu w jednej z gérskich
miejscowosci. Gdy wysiada u celu swojej delegacji, po pogodnym dniu
nie ma $ladu — dookola szaleje $niezyca. Mloda dekoratorka niezli-
czona iloé¢ razy upada w $nieg pod naporem wichru. W pewnym mo-
mencie wiatr wyrywa jej z rak plansze i rzuca na jezdnie prosto pod
nadjezdzajacy samochdd, ktéry catkowicie ja niszczy. Z tego powodu
w dniu waznego $wieta jedyna dekoracja w oknie sklepu jest samotna
flaga narodowa?. Moze dobrze, ze to mala miejscowosc i ze zobaczy
ja niewiele oséb — w miescie posypalyby sie komentarze przechod-
niow, ze dekorator si¢ nie stara. Moze nawet jaki$ felietonista napi-
salby, ze handel wcigz nie rozumie donioslej roli dekorowania witryn.
Wszak w jednym z wielu tekstéw o metodach aktywizacji sprzedazy,
zamieszczanych od konca lat sze$¢dziesiatych w magazynie ,Rekla-
ma”, czytamy:

Terese Bancewicz mialam okazje pozna¢ osobiscie podczas moich pobytéw w Bolestaw-
cu z okazji tamtejszych Miedzynarodowych Pleneréw Ceramiczno-Rzezbiarskich.
Zmarta w marcu 2020 roku. Byla znana jako krélowa autostopu, ktéra z plecakiem
zwiedzila wiele zakatkéw $wiata. W sieci mozna obejrze¢ film o niej zatytulowany
Wszystko jest mozliwe. Na stronie internetowej teresabancewicz.blogspot.com znajduje
sie zalozony i prowadzony przez nia blog o podrdzach (jesli nie zaznaczono inaczej,
wszystkie przypisy pochodza od autorki).
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Reklama zaczyna sie od okna wystawowego. Ono powinno budzié
che¢ nabycia, uczy¢, wychowywac, ono spelnia podstawowa role
w edukacji i ksztaltowaniu gustéw konsumenta. Okno wystawowe

powinno uczy¢, jak wyposazyé gospodarstwo domowe, jak odzy-

wia¢ rodzine, jak sie ubiera, jak urzadzi¢ wnetrze swego mieszka-
nia. Ono powinno wyrabia¢ u nabywcéw dobry gust, tak przez |
dobdr towaréw, jak i form ich ekspozycji. Nieudolno$¢ w ekspono-
waniu towardw, niewlasciwy dobér eksponatéw do okna wystawo-
wego czesto wprowadza w blad nabywcéw. Zla, nieatrakcyjna _
i niegustowna wystawa zniecheca do zakupu, wstrzymuje przed ‘

wejéciem do sklepu.®

W innym miejscu czytamy o tym, ze artykuly popularne ko-
rzystniej wygladaja w masie, podczas gdy luksusowe nalezy ekspo-
nowa¢ indywidualnie, co podkres$la ich niecodzienny charakter. Na ‘
wystawie sklepowej bledem jest zestawianie kilku réznych obiektéw
w kolorze czarnym, bo wéwczas okazuje sieg, ze jedna czern wyda sie ‘
czarna, inna rudawa, a jeszcze inna zielonkawa, a przeciez niewtas-
ciwe zestawienie koloréw moze zdyskwalifikowa¢ towar w oczach .
klienta. Mozemy sie takze dowiedzie¢, ze dobrze dobrana kolorystyka
witryny podnosi range sklepu, natomiast towar, ktéry trafia na eks- |
pozycje, powinien by¢ uprzednio odkurzony, wyprasowany, czysty
i $wiezy. I wreszcie czytamy o tym, ze ,wystawy sklepowe wplywaja
na przypomnienie naszych potrzeb i pragnien, na profil naszych in-
dywidualnych zakupéw i ksztaltowanie sie spozycia w skali krajowej,
a wiec — na realizacje plandéw gospodarczych, nie méwiac juz o wply-
wie na mode, ksztaltowaniu gustéw i w ogéle o roli wychowawczej”.
Wydawa¢ by sie zatem moglo, ze skoro dekorator sklepowy
sprawuje rzad dusz w sferze handlu, zawéd ten cieszy sie szacunkiem
spolecznym, a jego wykonywanie jest zwigzane z wysokimi zarobka-
mi i doskonalymi warunkami pracy. Nic bardziej mylnego. Tak moglo
by¢ przed wojna, gdy w witrynach i we wnetrzu Domu Towarowego
Braci Jabtkowskich w Warszawie magie w zgranym duecie tworzyli
dekorator o nazwisku Kirdzuimow oraz wspomagajacy go w two-
rzeniu tel i elementéw plastycznych Bogdan Brzechwa (od 1961 roku
pracowal jako dekorator w Pawilonie Chemia przy ulicy Brackiej)=.
Chociaz w latach powojennych dekoratorzy wciaz sa poszukiwani,

pracodawcy nie rozkladaja przed nimi czerwonego dywanu. Czasem
musi wystarczy¢... drabina.
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Spétdzielczy Dom Handlowy ,Feniks" w Warszawie, 1971-1972

a  Bogdan Brzechwa ma w podziemiach pawilonu siedmiometrowe pomieszczenie,
gdzie mieszcza sie kotlownia i dekoratornia. Jest absolwentem przedwojennej
Akademii Sztuk Pieknych w Warszawie i od 50 lat zajmuje si¢ dekoratorstwem,

a od pieciu juz jako pobierajacy emeryture dla tworcéw. Zob. Bozena Wawrzewska,
Pét wieku w zawodzie, ,Reklama” 1977, nr 11, s. 21.
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Wystawa
Nna kazdy dzien

Dekoratorka, do ktérej wprowadzil mnie starszy dekorator, miala
6 m kw., zakratowane okna bez szyb. Staly tu dwa wysokie regaly,
na nich siedem arkuszy bialego kartonu i kilka kalamarzy tuszu
kolorowego oraz skrzynka czerwonej farby suchej. Zeby dostac sie
do dekoratorni, trzeba bylo przej$¢ okolo trzech metréw po szcze-
blach przerzuconej nad czeluscig zawalonego stropu piwnicznego
drabiny®

— wspomina Teresa Bancewicz. Mloda dekoratorka i jej kie-
rownik zjawiaja sie w ,swoich” sklepach raz w miesigcu. Zdejmuja
z wystaw stara ekspozycje, nastepnie wykladaja witryne papierem
w kolorowy desen, a na uroczyste okazje — tapeta. On projektuje de-
koracje, ona podaje szpilki do ich przymocowania. On rozklada kar-
toniki z wypisanymi wcze$niej wlasnorecznie cenami towaréw. Ona
przynosi makarony, owsianki, proszki do prania, puszki i wszystko
to, z czego mozna budowa¢ piramidy.

Zimowe wyjazdy w gory, gdzie mieliSmy swoje sklepy, mialy wiele
uroku. Czesto trzeba bylo przez zaspy $niezne i$¢ pieszo kilka
kilometréw, bo autobusy nie mogly dojechaé. Przyjmowano nas
serdecznie. PrzynosiliSmy wiesci z nizin. Dekoracje $wiateczne
wlaéciwie niewiele réznily sie od zwyktych. Jesli kierownik sklepu
wczeéniej nie zdobyt choinki, szliSmy do lasu i wycinali$my zgrabne,
male choineczki. [...] Choinke, parapet okna, towar otulala warstwa
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Wystawy sklepu na warszawskim Mokotowie, 1967

waty, nastepnie wszystko obsypywali$my brokatem z potluczonych
bombek szklanych. Jesli jeszcze sie udalo ustawi¢ lampke biurows,
ewentualnie nocna, za kolorowymi butelkami wina — byl to
szczyt osiagnie¢ dekoratorskich. [...] Z delegacji wracatam zwykle
poézno i bardzo zmeczona, czesto przypadkowymi samochodami,
bo autobusy zajete bylty przez wycieczkowiczéw i narciarzy.®
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Gdy dekoratorka pracuje juz samodzielnie, znajduje informacje
o pomaturalnym studium reklamy i postanawia zosta¢ jego stuchacz-
ka. Przez dwa lata co miesiac jezdzi do Warszawy. Podrézuje noca
dziesie¢ godzin, a rano wypija dwie kawy i do pietnastej bierze udzial
w wykladach. Potem wedruje po pasazach handlowych stolicy, odwie-
dza domy towarowe, przyglada sie przejéciom podziemnym — jest
wszedzie tam, gdzie moze zobaczy¢ ciekawie zaaranzowane witry-
ny. Nawiazuje znajomosci z warszawskimi dekoratorami, uczy sie od
nich organizacji pracy, wypytuje o inspiracje i triki, ktére ja ulatwiaja.
Czasem zaglada tez do Zachety, by zobaczy¢ nowe wystawy. Gdy zme-
czona wsiada w nocny pociag, ktéry wiezie ja do domu, ostatkiem sit
notuje jeszcze, co zobaczyla, co uslyszala’. Ambicje i nowe do$wiad-
czenia wida¢ na wystawach projektowanych przez Terese — sa coraz
lepsze, zgodne ze zmieniajacymi sie trendami.

W dekoracji sa bowiem mody, lecz nie zmienia sie jedno zagad-
nienie: ile powinno by¢ na wystawie towaru, a ile elementéw, ktére
maja sprawiaé, ze witryna sklepowa nie straszy przechodniéw. W la-
tach powojennych dekorator najczeéciej nie ma czego sprzedawaé —
niedobory wszelkich towaréw sa tak duze, ze kazda rzecz znajduje
klienta bez zadnej zachety.

Byl rok 1952, w siedem lat po wojnie. Na rynku wystepowalo duzo
brakéw. Towar wyrywano sobie z rak. Przed sklepami tworzyly sie
kolejki. Upiete w oknie towary byly czesto po godzinie zdejmowane
przez personel. Nic wiec dziwnego, ze w tej sytuacji nalezalo
wykonywa¢é duza iloé¢ elementéw dekoracyjnych, aby jak najmniej
eksponowac towaréw. Wydawaloby sie, ze rola dekoratora spadta
do zera, bo zamiast reklamowa¢ towary, popisywal sie w tworzeniu
w papieroplastyce bialej, pdzniej kolorowej (jakze modnej), malowat
gigantyczne plansze i budowal atrapy. Te pokazy sztuki dekorator-
skiej spelnialy jednak pewna role. Z zakurzonych, pelnych much
okien nie straszyly juz plasko i byle jak ustawione butelki z octem

i puszki wyplowialej herbaty. Wystawy zakwitly kolorami plansz,
ktére co$ mowily, objasnialy i do czego$ zachecaly?

Janina Krasucka, dz. cyt., s. 14. Autorka wspomnien (wlaéciwie Janina Rodowicz-Kra-
sucka, z domu Szymkowska, matka Maryli Rodowicz) otrzymatla jedna z dwéch drugich
nagrod w konkursie Polskiego Towarzystwa Ekonomicznego na wspomnienia pracow-
nikéw reklamy.
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— wspomina Janina Krasucka. PéZniejsza dekoratorka od dziec-
ka rysuje, jednak wybuch wojny w 1939 roku przekreséla jej plany,
by zosta¢ malarka. Na okupacyjnych kompletach zdaje mala mature;
pracujac, koniczy trzyletnie zaoczne kursy ksiegarskie. Gdy ktéregos
razu robi dekoracje witryny ksiegarni, w ktérej na co dzien obstuguje
klientéw, dostrzega to jeden z prezeséw spéldzielni spozywcow i pro-
ponuje jej prace dekoratorki. Janina sama wyszukuje i kupuje mate-
rialy, ustala terminy zmian dekoracji ze sklepami — a wlasciwie prze-
konuje personel, ze wystawy powinny by¢ zaaranzowane. Jak sama
zauwaza, wtargniecie dekoratora do sklepu jest traktowane jak zlo
konieczne, bo przysparza personelowi dodatkowej pracy — trzeba
umy¢ okno czy wybra¢ towar, ktéry ma trafi¢ na wystawe.

Zima 1954 roku Janina jedzie na sze$ciotygodniowy kurs dla de-
koratoréw do Wroclawia. Mimo ostrej zimy uczestnicy kursu zostaja
zakwaterowani na gérnych kondygnacjach domu towarowego, gdzie
temperatura jest niewiele wyzsza niz na zewnatrz. Chetni zjezdzaja
z calej Polski. Sa i mlodzi, ktérzy dopiero zaczynaja, i tacy, ktérzy w za-
wodzie pracuja od kilku lat. Od rana do obiadu odbywaja sie wyklady
z teorii, rzadko jednak zwigzane z tematyka dekoratorstwa czy nawet
szeroko pojetej plastyki. Uczestnicy ucza sie historii ruchu robotni-
czego, ekonomii politycznej, zdobywaja wiedze o wspélczesnej Polsce
i S$wiecie, a takze o konstytucji. Po poludniu sa zajecia praktyczne:
kreslenie zygzakow, kolek, kresek, w konicu liter — patykiem, remisem,
pedzelkiem. Kursanci wprawiaja sie takze w wykonywaniu dekoracji
z papieroplastyki, chociaz ta juz sie klientom sklepéw nieco przejadla
i czas poszuka¢ nowego materialu do dekorowania. Janina przyznaje,
ze na kursie nauczyla sie duzo, ale nie od wykladowcéw, a od innych
doswiadczonych w zawodzie dekoratoréw. Triki, ktére poznaje we
Wroctawiu, bedzie wykorzystywaé w pracy przez kolejne lata.

Dwa lata pézniej nie jest juz w dekoratorni sama, dostaje do po-
mocy kolezanke. Nie oznacza to jednak, ze ma wiecej czasu. W dru-
giej polowie lat pie¢dziesiatych odbywa sie niezliczona ilos¢ wystaw
o charakterze propagandowym. Obydwie maluja plansze z wizerunka-
mi przywodcéw politycznych, kupuja setki metréw czerwonego plétna.
Maja pod opieka sto sklepéw, ale musza wykonac takze prace spoleczne
na rzecz miasta. Przygotowuja wielometrowe transparenty i ogromne
plansze, ktére w niewielkiej pracowni trudno wysuszy¢. Pracuja po
pietnascie godzin na dobe. Wpadaja im takze zlecenia, ktére stanowia
zrédlo dodatkowych pieniedzy, ale powoduja jeszcze wigksze zmeczenie.
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Na wystawach sklepéw nie tylko we Wloctawku, ale i w calej
Polsce, pojawia sie¢ nowy material — styropian. Jest idealny do deko-
racji w sezonie zimowym, cho¢ wkrétce okaze sig, ze mozna z niego
wycigé niemal wszystko, a nawet w nim rzezbi¢. Janina z kolezanka
wycinajg éniezynki, litery, mikolaje. Cala pracownia tonie w bialych
kulkach, ktére lepia sie do wloséw, ubrania, twarzy. Do zimowych
dekoracji Janina przywozi z lasu galezie, ktére, pomalowane na biato,
ozdobia nie tylko witryny, ale takze wnetrza sklepéw. Stworza kon-
trast z szarg pluchg na ulicach.

Dobra passa trwa — dekoratorki dostaja dla siebie dwudziesto-
metrowe pomieszczenie z piecem kaflowym i biezaca woda. Praw-
dziwy luksus w dekoratorskiej rzeczywistosci. Kazda z nich musi
udekorowa¢ dwadzie$cia okien w miesigcu, a oprécz tego robia
mnéstwo recznie wypisywanych wywieszek z godzinami otwarcia
sklepéw, informacjami o obstudze kobiet w ciazy, inwalidéw, z ak-
tualnymi ofertami, godzinami przyje¢ prezesa spoéldzielni, komi-
tetu czlonkowskiego, o tym, ze dotykanie pieczywa oznacza jego
zakup. Ta praca nigdy sie nie koniczy, bo kartonowe wywieszki nisz-
czg sie i brudza. W kazdej wolnej chwili trzeba wypisywaé nowe.

Dekoratorski duet rozplanowuje prace tak, aby wystawy za-
aranzowac do 13.00, kiedy to sklepy sa zamykane na czas przerwy
obiadowej. W tych najmniejszych, obstugiwanych przez jedna czy
dwie osoby, dekoratorki same odkurzaja wystawy, wybieraja towary.
Deszczowe dni uniemozliwiaja prace, bo nie sposéb woéwczas przejsc
przez miasto z elementami dekoracji i narzedziami. Sama praca na
wystawie tez nie jest latwa. Latem temperatura za szybami docho-
dzi do czterdziestu stopni, a zima dekoratorki marzng, owiewane
mroznym powietrzem z otwieranych wcigz drzwi. Zreszta wnetrza
sklepéw sa niedogrzane, bo gdy ekspedientki rozpala rano w piecu,
mija kilka godzin, zanim w $rodku zrobi sie cieplo. Pasja dekorato-
rek sprawia jednak, ze tworza wystawy, przed ktérymi przechodnie
zatrzymuja sie na dluze;j.

ZaczelySmy mysle¢ o wprowadzeniu ruchu do okien. Pierwsza préba
przysporzyla nam niemalo klopotéw. Ot6z postanowily$my wyko-
rzystac stale otwierane drzwi przez wchodzacych i wychodzacych
klientéw do poruszania Mikolaja ulokowanego na kolorowym
spadochronie, wérdd stoséw stodyczy. W tym celu przeciagnelyémy
w oknie cienki drut stalowy, wzdluz ktérego mial nasz Mikolaj
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fruwac na umocowanej do gérnej czesci drzwi wejsciowych zylce.
Efekt byt wspanialy. Co prawda posuwatl sie zrywami, w zalezno$ci
od energii wchodzacych ludzi, ale gromadzil przed oknem tlumek
zaciekawionych. Juz zaczely$my zbiera¢ gratulacje, gdy okazalo sie,
ze zylka jest stale przecinana zyletka przez wandali. Sztukowaly$my
kilka razy, ale wrdg byl cierpliwy. Mikolaj znieruchomial. [...] udata
nam sie inna wystawa zimowa, z siwa babcig bujajaca sie w fotelu
na biegunach, podlaczonym do adapteru o zredukowanych obrotach
silnika. Babcia robila poriczoche na drutach i byla centralng postacia
w oknie z wldczkami. Mialy$my z poczatku troche klopotéw

z silniczkiem, gdyz babcia kiwala sie jak szalona i robila wrazenie
cwalujacej na ognistym rumaku. Pomdgl nam zakladowy elektryk

i wystawa zostata odstonieta ku uciesze maluchéw i dorostych.®

W Swinoujsciu przy placu Wolnosci 5 stoi pieciopietrowy budy-
nek od pieciu lat przeznaczony do rozbidrki. Przechodnie z zaskocze-
niem patrza na szyld gloszacy ,Dekoratornia”, ktéry znajduje si¢ na
$cianie. W istocie — dziala tam pracownia dekoratorska Warszaw-
skiej Spdldzielni Spozywcow (wss) ,Spoltem” — kroélestwo rzadzone
przez Jadwige Obuchowska. W pomieszczeniu nie ma wprawdzie
biezacej wody ani urzadzen sanitarnych, jest za to prowizorycznie
zamontowane o$wietlenie. To musi wystarczy¢, aby zaprojektowac
i wykona¢ dekoracje do dwudziestu okien wystawowych szeséciu skle-
péw spozywczych. To, a takze pasja, bo dekoratorka nie chce zmieniaé
zawodu, chociaz jest uczulona na farby plakatowe, ktérych uzywa na
co dzien. Jak twierdzi, sa gorsze niz przed laty, zreszta pisala juz w tej
sprawie do fabryki farb i lakier6w. W ramach rekompensaty za prace
z farbami codziennie dostaje mleko®.

Na jako$¢ obecnych farb narzekaja takze dwaj dekoratorzy
z Domu Towarowego ,Jedynak” w Bydgoszczy. Jan Szramowiat i Zyg-
munt Jopek pracuja razem w dekoratorni juz od dwudziestu lat. Przez
ten czas byli obserwatorami wszystkich mozliwych méd w dekorator-
stwie. Gdy rozpoczynali prace, rzadzila bibula, potem przyszed! czas
tektury, drewna, kolorowych plastikéw, w koricu — styropianu. Obec-
nie do lask wraca bibula, ale w wersji marszczonej. Krepina zyskuje
na popularnos$ci nie dlatego, ze dekoratorzy widza w niej ogromny
potencjal, ale dlatego, ze niczego innego nie mozna dosta¢ w skle-
pach. Dekoratorzy z Jedynaka zgodnie oceniaja zaopatrzenie sklepow
jako jeszcze gorsze niz w poprzednich latach. Nie moga kupi¢ dykty,
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tektury, a szpilek uzywaja wielokrotnie, prostujac je mlotkiem przed
kazdym kolejnym wpieciem. Gwozdzie przynosza z domu, a na farby
poluja sami w komisach'®.

W mniejszych miastach Polski jest wielu dekoratoréw, ktorzy
pracuja samodzielnie lub w duetach i sami musza szukac¢ inspiracji do
pracy, wykonywac projekty i zdobywa¢ materialy. W domach towaro-
wych czy zjednoczeniach, ktérym podlegaja sklepy, mozna liczy¢ na
wsparcie kolezanek i kolegdw, a czasem, cho¢ rzadko, nawet fachow-
céw, takich jak chocby stolarze.

Szczecinscy dekoratorzy z sieci sklepéw Arged? pracuja w pigcio-
osobowym zespole. Pod opieka maja ponad sto sklepéw z artykulami
gospodarstwa domowego, sklepéw z kosmetykami, artykulami che-
micznymi, farbiarskimi, sklepéw metalowych, elektrotechnicznych
i wikliniarskich zlokalizowanych na terenie Szczecina i wojewddztwa
szczecinskiego. Latem wystawy zmieniaja nawet co dwa tygodnie, bo
po tym czasie traca one $wiezo$¢. Nawet nie wliczajac wystaw oko-
liczno$ciowych, kazde okno aranzuja srednio dwanascie razy w roku.
Co dnia kazdy z piatki dekoratoréw pracuje nad jedna wystawa. A to
jeszcze nie wszystko, bo do zadan ekipy Argedu nalezy takze oprawa
plastyczna imprez — kiermaszow, pokazéw, jarmarkow'.

Ciut wieksza ekipa pracuje w oTs ,Spolem” w Pruszkowie pod
Warszawa. Pie¢ dekoratorek i jeden dekorator uwijaja sie w baraku
bez pradu i toalety. Maja do dyspozycji dwa stoly i stoliczek na her-
bate. Po zapadnieciu zmroku pracuja przy swiecach. Maja pod opie-
ka prawie dwiescie sklepéw réznych branz w Pruszkowie, Piastowie,
Podkowie Le$nej, Ozarowie, Komorowie i innych okolicznych miejsco-
woséciach. Wieksze okna wystawowe sg dekorowane raz w miesigcu,
pozostale — raz na kwartal. We wszystkich witrynach pojawiaja sie
oczywiscie akcenty okoliczno$ciowe. Dekoratorzy nie majg przydzie-
lonych na stale okien, nie maja tez swoich specjalizacji — zesp6t uwa-
za to za sprawiedliwy podziat pracy.

Dekoratornia nie ma kierownika, a wyznaczaniem sklepéw
do dekoracji oraz organizacja pracy zajmuje sie pani Jamrozowa —
kierowniczka Dzialu Organizacji i Techniki Handlu w oTs ,Spotem”

Arged — sie¢ sklepéw z artykulami gospodarstwa domowego Przedsiebiorstwa
Handlowo-Uslugowego ,Arged”. Reklama obiecywala: ,ARGED wyposazy odpowiednio
twoje mieszkanie i ulatwi prace domowa”. Klienci liczyli, ze kupia tam pralke, lodéwke,
odkurzacz czy zelazko, ale takze bardziej przyziemne przedmioty, jak wiadro, szczotka
czy zestaw garnkow.



Domy Towarowe w Warszawie

w Pruszkowie. Aby mogla rozliczy¢ dekoratoréw z przydzielonych im
obowigzkéw, kazdy z nich prowadzi wlasny dziennik pracy, w kto-
rym zamieszcza informacje o pobycie w danym sklepie potwierdzona
przez jego kierownika. Dekoratorzy musza stawic sie w zakladzie co-
dziennie o 6smej i cho¢ poza tym obowigzkiem nie maja sztywnych
godzin pracy, nie moga liczy¢ na nadmiar wolnego czasu. Nierzadko
zdarzajg im sie takie dni, kiedy musza zaprojektowac wystawe, przy-
gotowac jej elementy i jeszcze umiescic je w sklepowej witrynie'2.
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Takze pod Warszawa, w Powszechnej Spéldzielni Spozywcéw
(pss) ,Spolem” w Piasecznie, dzialaja dwie dekoratorki, ktére maja
pod opieka sze$édziesigt okien sklepowych w Piasecznie, Konstan-
cinie-Jeziornie, Skolimowie i Zalesiu. Kazda z dekoratorek codzien-
nie robi jedng wystawe, a przetlozonym, podobnie jak w oTs ,Spolem”
w Pruszkowie, jest kierownik Dzialu Organizacji i Techniki Handlu,
ktéry nie ingeruje w projekty od strony estetycznej, ale wskazuje to-
wary, ktéry maja sie znalez¢ na wystawach sklepdw. Niestety trzeba
sie ogranicza¢ do materialéw trwatych, jak kasze i maki, ktére nie
psuja sie w oknach wystawowych i ktérych na pewno nie zabraknie
w sklepach. Dekoratorki zauwazajg, ze oprécz statych towaréw do-
staja przewaznie buble, ktére od miesiecy zalegaja w magazynach.
Z ich doswiadczenia wynika, zZe nawet najwiekszy bubel w koricu sie
sprzeda, jesli wyeksponuje sie go odpowiednio na wystawie's.

Mozna tez na to spojrzec z innej perspektywy. Jesli bubel, na-
wet wyeksponowany na wystawie, nie znajdzie nabywcy, nie bedzie
przynajmniej dokladat pracy obstudze sklepu, o czym pisze sie w cza-
sopismie ,Reklama”

Ciekawie zrobiona wystawa nie zalezy wylacznie od interesujace-
go projektu. Czesto sie zdarza, ze dobry pomyst w praktyce

nie wypala. Oczywiscie, w takich wypadkach pretensje dostaja sie
dekoratorom. Dekoracja wystaw ma miejsce raz w miesiacu.
Pojawia sie dekorator, ktéry powinien zasta¢ wystawe przygoto-
wang, tzn. sprzatnieta, najczeséciej jednak swoja dzialalnoéé
tworcza zaczyna od... mycia i sprzgtania, je$li ma mniejsze
ambicje, wykonuje swoja robote na brudnej wystawie. Zdarza sie,
ze kierownik sklepu nie zgadza sie np. na wyeksponowanie
towaro6w, ktére sa w projekcie. Po pierwsze dlatego, ze ma ich
malo, po drugie, ze personel jest ciagle atakowany o zdjecie
poszukiwanego produktu z wystawy, czego robi¢ nie wolno.
Nikomu nie wpadnie do glowy polozy¢ na puste miejsce co$
zastepczego. Jeéli natomiast na wystawie leza buble, nikt o nie sie
nie dobija i wszyscy maja spokéj.'

,Niestety” czasem zdarza sie, ze towar na wystawie czy ekspo-
zycji sklepu to obiekt pozadania klientéw. Emocje powoduja wow-
czas konflikty na linii sprzedawca-klient. Bo czyz mozna ingerowac
w przemy$lane dzielo dekoratora i zdejmowa¢é z wystawy towar, gdy
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klient sobie tego zazyczy? Nie tylko mozna, ale nawet trzeba. Niby
wszystko jest jasne, a jednak dochodzi do sytuacji, ktére czasem bawig
do lez.

Oto mamy sklep, ktdry zostal stworzony po to, by w nim sprzedawac,
jesli jest towar. Towar atrakcyjny znika blyskawicznie i w tym
przypadku nie ma wiekszego znaczenia, czy bedzie nim namiot dwu-
osobowy, regal ,Ewina” z Radomska, czy, powiedzmy, rower rodzin-
ny, ktéry wyprodukowala w ramach dzialalnoéci ubocznej spéldziel-
nia rolnicza specjalizujaca sie w uprawie ziemniaka. Tak czy owak,
kolejny klient, ktéry wpada do sklepu z blyskiem w oczach i pyta-
niem na ustach, zostaje zastopowany zwiezlym: ,Nie ma”. ,Co to
znaczy: nie ma?” — pyta klient, ktéry ma oczy i widzi, ze regal stoi
jak byk na wystawie, a namiot ekspedientki harcerki rozbily tak,
by byl z niego tadny widok na ulice z pierwszenstwem przejazdu.
I wtedy pada zwyczajowa odpowiedz. ,Tego sprzeda¢ nie mozemy:.
Dopiero po zmianie dekoracji. Zreszta jest przeciez wywieszka”.
I wywieszka jest faktycznie, nie ma natomiast takiego filozofa, ktéry
potrafilby przekonujaco wytlumaczy¢, o co w tym wszystkim chodzi.
Jesli bowiem ekspozycja ma by¢ funkcja reklamy, ktéra z kolei
zacheca do kupienia, to reklama ta jest niewarta funta klakéw, jako
ze eksponowanego, ergo zachwalanego, towaru dawno zabraktlo.
Tym sposobem dochodzi do sytuacji groteskowych, w niekté-
rych bowiem sklepach, co dotyczy zwlaszcza pawilonéw meblowych
(vide stoleczna ,Emilia”, gdzie w ramach usankcjonowanego absurdu
ida szaremu czlowiekowi na reke), dzieki uprzejmosci personelu
klient placi za regal, ten z wystawy, i przez nastepne tygodnie
oglada sobie swoéj, dajmy na to, tapczan przez szybe, nie wolno
mu go bowiem zabra¢ do domu. Z chwilg, gdy zmienia sie dekoracja,
zabawa zostaje zainaugurowana od nowa z udzialem kolejnych
uczestnikow.'s
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Dobra, lepsza,
Nnajlepsza

Jedna z form podnoszenia poziomu dekoracji wystaw sa kon-
kursy — ogélnopolskie, ale takze lokalne, organizowane przez in-
stytucje i zjednoczenia. Konkursy ogdlnopolskie odbywaja sie w tych
miastach, w ktérych poziom sklepowych witryn jest najnizszy, na
przyklad z powodu braku wystarczajacej liczby dekoratoréw.

Dekoratorzy na te imprezy jezdza niechetnie z kilku powodéw.
Udzial w nich, cho¢ traktowany jako delegacja stuzbowa, wlasciwie
nia nie jest. Czeste sa przypadki, ze po powrocie zada sie od
dekoratora odpracowania nieobecnoéci. W wypadku za$, gdy zdobe-
dzie on nagrode, musi zwréci¢ swojej instytucji koszty poniesione
na material. Korzystniej jest wiec takiej nagrody nie otrzymac

i w ogoéle nie pojechac.'®

Janina Krasucka niezbyt pozytywnie wspomina ogélnopolskie
konkursy:

Przyjezdzaliémy do dalekiego wojewddzkiego miasta po calonocnej
podrézy, uzbrojeni tylko w narzedzia i dobre checi. Dowiadywali-

$my sie, ze losowania nie ma, bo juz zostalo ustalone przez organi-
zatora, kto bedzie pracowal i gdzie. Najwieksze okna wybierali
sobie dekoratorzy miejscowi i przewaznie mieli wczeéniej przygoto-
wane elementy do tych okien. Dobre okna dostawali réwniez
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dekoratorzy pracujacy w pobliskich miastach, przywozacy na
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konkurs pieknie wypracowane elementy ciezaréwka. A my z dale-
kich miast dostawaliS§my okna nieprzygotowane, o niewdziecznych,
niekonkursowych towarach (lodéwki, meskie okrycia). W takich

warunkach nasze szanse malaty do zera.'”

Dekoratorka nie uwaza jednak, by nieréwne szanse uczestni-
kéw byly najwieksza wada konkurséw:

Najwiekszym niedociagnieciem tych wielkich konkurséw byt brak
zorganizowanego, wspolnego przegladu udekorowanych i nagrodzo-
nych wystaw. Ludzie nieznajacy miasta i nieorientujacy sie w lokali-
zacji konkursowych witryn wyjezdzali czesto z bonem w kieszeni?,
ale bez mozliwos$ci skonfrontowania swojej pracy z innymi i bez
nowych do$wiadczen.'®

Dwa razy do roku — wiosng i jesienia — w Poznaniu odbywa
sie najwazniejsza impreza handlowa — Targi Krajowe. To okazja dla
producentéw, ktérzy moga zaprezentowac swoje wyroby przedsie-
biorstwom handlu wewnetrznego. Najwazniejsza forma prezentacji
oferty sa oczywiscie stoiska, ktére powinny podkresla¢ zalety towa-
réw, ich nowoczesne wzornictwo, wysoka (lub chociaz optymalna)
jakos$¢ uzytych materiatéw. Od tego, jak producenci beda sprzedawac
swoje dobra, zalezy, ile z nich w kolejnych sezonach trafi na wysta-
wy sklepéw. Moze dlatego naturalnym pomystem przy okazji targéow
poznanskich jest organizowanie konkurséw okien wystawowych.
W pewnym momencie staly sie one tradycja. Ich organizatorem jest
Rada Programowa Reklamy przy Ministerstwie Handlu Wewnetrz-
nego przy wspoétudziale Przedsiebiorstwa Ustug Reklamowych (PUR)
,Reklama”®, zss ,Spolem” i Zjednoczenia Przedsiebiorstw Handlowych
w Poznaniu. Dzieki konkursowi mozna zobaczy¢ wyniki rywalizacji
dekoratoréw z calego kraju. Wystawy chetnie ogladaja zjezdzajacy do
Poznania polscy i zagraniczni handlowcy.

Nagrodami w konkursach na najlepsza wystawe czesto bywaly bony towarowe
do sklepow.

Przedsiebiorstwo Uslug Reklamowych ,Reklama” zostalo powolane do zycia

w 1956 roku. Bylo czym$ w rodzaju dzisiejszego domu mediowego lub agencji reklamo-
wej. Zajmowalo sie wszelkimi aspektami reklamy — od tworzenia ulotek az po neony.
Mialo oddzialy terenowe w calym kraju.



A ..

Nowe produkty w opakowaniach na Krajowych Targach Poznaniskich Wiosna 1974

Konkurs wystaw sklepowych jest na biezaco dostosowywany do
sytuacji. Organizatorzy co roku wprowadzaja do regulaminu nowosci.
Zmiana, ktdéra pojawila sie w drugiej polowie lat szes¢dziesiatych, po-
lega na tym, ze realizacje sa oceniane zgodnie z podzialem na branze,
nie za$ wszystkie razem. To sprawia, ze wyréwnuja sie szanse dekora-
toréw, ktérym przyszlo sie zmagac z mniej wdziecznymi towarami'®.
W sklad jury konkursowego wchodza dekoratorzy, plastycy, pracow-
nicy handlu i reklamy, dziennikarze. Podczas targéw ,Wiosna ‘68"
oceniajg blisko siedemdziesiat wystaw. Nagrody zostaja przyznane
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w branzach: odziezowej, obuwniczej, zabawkarskiej, sprzetu zmecha-
nizowanego gospodarstwa domowego, wldkienniczej i spozywczej2°.

Juz od kilku lat na konkursach poznaniskich najwyzszy poziom
reprezentuja dekoratorzy branzy wldkienniczej. Dzieje sie tak
dlatego, ze etalazysci (osoby aranzujace wnetrze wystawowe —
przyp. aut.) maja w tej branzy najwieksze do§wiadczenie. Pierwsze
nagrody przypadaja tradycyjnie poznanskim dekoratorom. |[...]
Weciaz jeszcze stabo wypadaja w konkursach okna branzy odziezo-
wej, gospodarstwa domowego i kosmetykow. [...] Réwniez w branzy
obuwniczej pojawilo sie kilka ciekawszych dekoracji okien. Zdaje
sig, ze trudno$ci dekoratorskie w tej dziedzinie sa powodowane
brakiem bardziej pomystowych stojakéw do obuwia [...] Zalowaé
nalezy, ze wiele dyrekcji handlowych z miast wojewédzkich traktu-
je przysylanie ekip dekoratorskich na okres przedtargowy do
Poznania jako zlo konieczne. Najczesciej kieruje sie ekipy nie
najlepsze i nie zawsze dobrze przygotowane?'

— pisze w ,Reklamie” Jerzy Drygas, od kilku lat czlonek komi-
sji ocen dekoracji wystaw konkursowych w Poznaniu. W tym samym
tekscie juror podaje przepis na wystawe idealna:

Dzisiejszy dekorator musi sie odznacza¢ w pewnym stopniu talentem
scenograficznym. Tworzy bowiem niejako obraz przy uzyciu towaru
poprzez wykorzystanie jego ksztaltu, koloru, faktury i $wiatla.
Postugiwanie sie materialem zdobniczo-dekoracyjnym stuzy tylko
dla podkreslenia towaru i zwrdcenia na niego uwagi. Przy urzadza-
niu dekoracji okna wystawowego trzeba bra¢ pod uwage nastepujace
czynniki: tlo okna, gatunek i charakter towaru, kolor, $§wiatlo, uklad
towardéw, materialy pomocnicze, ceny. Aby osiagnaé wyrazistoéé
kompozycji, ktéra pomaga przyciagna¢ uwage przechodnia i zmusza
go do zainteresowania sie, a w konsekwencji do zakupu, nalezy mie¢
na uwadze: réwnowage, jednolito$¢, kontrast i rytm.

Przed przystapieniem do pracy nalezy wykona¢ szkic koncep-
cyjny, wedlug ktérego zamierza sie realizowac projekt. Przez pojecie
réwnowagi rozumie¢ nalezy réwnomierne rozmieszczenie towaru.
Przez jednolito$¢ rozumiemy, ze towary wystawione obok siebie
harmonizuja gatunkowo i rodzajowo. Zasada kontrastu zwraca

uwage przechodnia. Pomysly oparte na kontrascie sg niezliczone
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i bardzo stuszne. [...] Rzecz moze nas zainteresowac takze przez
powtarzanie. W ukladzie towaré6w mozemy zastosowaé rytm?32,

Nie brakuje réwniez konkurséw o charakterze lokalnym.

Duza wage przywiazujemy takze do organizowania konkurséw
dekoracji wystaw sklepowych. Na jesieni ub. roku urzadziliémy
konkurs wystaw sklepowych w Bytomiu i Chorzowie. Jego kontynu-
acja byt konkurs dekoracji wystaw sklepowych o tematyce karna-
walowej w Zabrzu i Gliwicach, a uzupelnieniem obu tych imprez —
konkurs na $wiateczna dekoracje okna wystawowego w Katowicach.
Wyniki tych konkurséw byly bardzo obiecujace. Zaczeliémy groma-
dzi¢ dokumentacje organizowanych konkurséw. Zestawy fotografii
przedstawiajace nagrodzone dekoracje okien wystawowych postuza
za interesujacy material dydaktyczny dla naszych dekoratoréw

i szeféw reklamy w przedsiebiorstwach?®

— opowiada Karol Pazdziora, naczelnik Wydzialu Techniki
Handlu i Reklamy Wojewédzkiego Zjednoczenia Przedsiebiorstw Hand-
lowych w Katowicach. Méwi on takze o tym, ze przedsiebiorstwa
podlegajace jego zjednoczeniu sa w stalym kontakcie z technikami
sztuk plastycznych z Katowic i Czestochowy i zatrudniaja absolwen-
tow tych szkél do pracy w reklamie. Ci najczesciej wola jednak re-
alizowac sie w przemysle, ktéry oferuje wyzsze zarobki i lepsze wa-
runki. Dekorator w przedsiebiorstwach podleglych Wojewddzkiemu
Zjednoczeniu Przedsiebiorstw Handlowych w Katowicach ma bowiem
pod opieka $rednio od dwudziestu pieciu do trzydziestu sklepow, ale
zdarza sieg, ze sklepéw jest nawet pie¢dziesigt. Aby zapelni¢ dziure
kadrowg, zjednoczenie szkoli absolwentéw zasadniczych szkét hand-
lowych, ktérzy przejawiaja zdolnosci plastyczne?*.

W pewnym momencie takze Centralny Osrodek Konsultacyjny
(cok) PUR ,Reklama” wychodzi z inicjatywa organizowania przegla-
déw wystaw sklepowych w Warszawie. Odbywaja sie one co miesiac,
a w sklad jury wchodza przedstawiciele Wydzialu Handlu Stolecz-
nej Rady Narodowej, cOK, Stolecznego Zjednoczenia Przedsiebiorstw
Handlu Artykulami Spozywczymi, Stolecznego Zjednoczenia Przed-
siebiorstw Handlu Artykulami Przemystowymi oraz wss ,Spolem”.
Za najlepsze ekspozycje w oknach sklepéw stolicy sa przyznawane
nagrody, ktére funduja stoleczne zjednoczenia i wss ,Spotem”25.
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W stolicy jest organizowany jeszcze jeden konkurs. Organizuje
go ,Express Wieczorny” pod hastem ,Jaki pan — taki kram”, a do ry-
walizacji moga sie wlaczy¢ placéwki handlowe, lokale gastronomiczne
i ustugowe. Od 1968 roku w konkursie moga wzia¢ udzial nie tylko
dekoratorzy ze Srédmiescia, ale takze z dzielnic odlegtych od centrum.
Nagrody sa przyznawane w czterech kategoriach: artykuléow przemy-
stowych, artykuléw spozywczych, lokali gastronomicznych i lokali
ustugowych. Jury zwraca uwage na to, czy witryna eksponuje towar
lub ustuge w taki sposéb, aby ja sprzedac®. Wszak koniec lat szesédzie-
siatych zwiastuje dekade, ktdra zostanie zapamietana jako czas, gdy
rynek sprzedawcy zmienil sie w rynek klienta. Wieksza réznorodnosé
towarow, ktdre trzeba zarekomendowac i podsuna¢ konsumentom, to
wyzwanie takze dla dekoratoréw witryn sklepowych.



Co oznaczata tajemnicza ,jedynka”
na pudetlkach? Kto wymyslit sklep
samoobstugowy i jak pojawienie sie
supersamow w Polsce wpilynelo

na wyglad opakowan?

Kto zbieral papierki po cukierkach, opakowania

po czekoladach albo ustawial na mebloSciance piramidy

Z puszek po napojach? Kt6z z nas nigdy nie kupit kawy

czy landrynek ze wzgledu na puszke, ktora bedzie mita
dekoracja? Albo kto podczas zjadania czekoladek nie rozwazatl,
czy w pudetku po bombonierce schowa listy czy wstazeczki?

Grafika i forma niektoérych powojennych opakowan dzis budzi
ogromny sentyment. Przywotuje wspomnienie smaku, zapachu,
wyjatkowych chwil. Owczesne opakowania projektowali

rodzimi artysci graficy. Ich nazwiska czasem s3 znane —

to malarze, plakacisci, graficy warsztatowi — a czasem brzmia
obco. Twoércy opakowan rzadko mieli okazje sygnowaé swoje
projekty, bo czy ktos zwrocitby uwage na podpis na pudeitku,
kopercie ptyty czy etykiecie?

Katarzyna Jasiotek przekopata sie przez tony opakowan.
Wszystko po to, by znalez¢ odpowiedzi na serie pytan.

Kto projektowatl najlepsze opakowania? Dlaczego stoiki

i etykiety dyskwalifikowaty nasze towary na zachodnich
rynkach? Jak wygladat skup opakowan i kto mogt liczy¢

na to, ze jego pudetko czy butelka trafi na wystawe w galerii?

| czy PRL naprawde byt szary?
e KUP TERAZ!
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